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GUNEY KORE DOGAL TAS SEKTORU
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

1. Ulke Pazarinda Dogal Tas Sektorii

1.1 Sektorde Yurtici Uretim

Giiney Kore, genel olarak dogal kaynaklar bakimindan oldukga sinirli kaynaklara sahip bir iilke
olmakla birlikte ¢esitli dogal taslar tiretmektedir. Her yil milyonlarca ton dogal tas, hem i¢ piyasaya
hem de yurtdisina tedarik edilmekte olup, yine de sektordeki dis ticaret agig1 devam etmektedir.

Giiney Kore’nin dogal tas sektorii, yurtigi iiretim agisindan bir ekonomideki rekabet ve piyasa
yogunlugunu 6lgen Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) cergevesinde incelendiginde; 2023 yili
verilerine gore orta diizeyde rekabetgi bir ortama sahip oldugu, gegmis verilerle kiyaslandiginda ise
2017 yilindan bu yana Endeks skorunda iyilesme gozlemlendigi yani daha rekabet¢i hale geldigi
gozlemlenmektedir. Sektoriin, chaebol seklinde adlandirilan biiyiik sirketlerin yaygin oldugu bir
ekonomi olarak orta diizeyde rekabetcilik tesis eden bir is ortami sunmasi Giiney Kore pazarina
girmek isteyen firmalar acisindan da olumlu olarak degerlendirilmektedir.

Gliney Kore'de iiretilen baglica tas tiirleri granit, mermer ve kiregtagidir. Granit, insaat ve peyzaj
alanlarinda yaygin olarak kullanilirken, mermer yiiksek kaliteli yapt malzemesi olarak genis bir
kullanim alanina sahiptir.

Giiney Kore Pazar dogal tas biiyiikliigii ve kalitesi bakimidan incelendiginde ise genel olarak
istikrarli ve ingaat ile i¢ mekan endiistrisinde yiiksek talep bulunan bir pazar niteligi gostermektedir.
Ozellikle, yiiksek kaliteli yap1 malzemeleri ve peyzaj malzemelerine olan talep siirekli artmaktadur.
Nitekim 2025-2031 yillar1 arasinda sektore yonelik Giiney Kore pazarinin bilesik yillik bitylime orani
ile % 5.1 oraninda bir biiylime gostermesi beklenmektedir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari
Dogal tas sektoriin de yayin olarak tercih edilen granit iirliniiniin ortalama fiyat1 176.500 won iken,

yaygin olarak tercih edilen bir diger {irlin olan mermer fiyatlar1 kalite ve {irlin gesitliligine gore
degisiklik gostermektedir. S6z konusu iirlin ¢esit ve fiyat bilgisi asagida yer almaktadir.

Tas _— . - . Birim fiyat ( KDV
Cesidi Uriin Ad1 | Teknik 6zellik Birim Miktar dahil) /Kore Won
E/:S?ffz 18T-Polisaj M2 1.00 183.000
Granit Santa
Cecilia 28T- Polisaj M? 1.00 170.000
Light
LX . )
Mermer Amazonite 20T- Polisaj M 1.00 2.000.000




LX
Elizabeth 20T- Polisaj M? 1.00 1.300.000
Green
LX
Calacatta 20T- Polisaj M? 1.00 560.000
Bali
Delcremo 20T- Polisaj M? 1.00 98.000
Crema . 9
Mapil CL 20T- Polisaj M 1.00 78.000
Tundra 20T- Polisaj M2 1.00 115.000
Gray
Babylon 20T- Polisaj M2 1.00 112.000
Gray
Bianco EX 20T- Polisaj M? 1.00 150.000
Bolakas 20T- Polisaj M? 1.00 183.000
Polaris 20T- Polisaj M? 1.00 170.000

1.3 Uretici Yerli Firmalar ve Uretici Derneklerine Iligkin Bilgiler

Giiney Kore'nin baglica dogal tas tireticileri arasinda Samsung Granit, Dongyang Stone ve Hanwha
Stone yer almaktadir. Bu sirketler, genellikle granit ve mermer iireterek yerli ve yabanci insaat
projelerine malzeme tedarik etmektedir.

Ayrica Giliney Kore'nin dogal tas pazarinda biiyiik sirketler yaygin olmakla birlikte kiiciikk ve orta
olgekli isletmeler de bolgesel olarak bazi alanlarda yogunlagmaktadir. Granit ve mermerin tiretildigi
baslica bolgeler olan Gangwon, Gyeongsangbuk-do ve Jeollanam-do bunlardan bazilaridir.

Diger yandan, Kore Tas Endiistrisi Dernegi (Korea Stone Industry Association), Gliney Kore'nin
dogal tas endiistrisini temsil eden ana dernektir. Bu dernek, endiistrinin gelismesini tesvik etmek ve
politika 1yilestirmeleri yapmak i¢in faaliyet gostermektedir.

1.4 Dogal Tas Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislar

Gliney Kore’de dogal tas sektoriindeki satislar hem geleneksel cevrimdisi kanallarla toptan ve
perakende olarak hem de elektronik satis kanallar1 iizerinden gergeklestirilmektedir.

Toptan satiglar konusunda genellikle Cin, Vietnam menseli {iriinlerin satisinin gerceklestigi Seul
bolgesindeki tas triinleri satanlar ya da Busan Limani yakinindaki depolarin kullanildig: ve ithal tas
bloklarinin islendigi, biiyiikk firmalarin da stok yonetimini yaptigi alanlar bulunmaktadir. Aym
zamanda, biliylk tedarik¢iler internet siteleri iizerinden de toptan ve perakende satislar
gerceklestirmektedir.

Ayrica toptan satiglarda projenin niteligine gore iiriin tedarigi kaynaklar1 degisiklik gostermektedir.
Uluslararas1 firmalar lokal projeleri icin yerel tedarikgileri tercih ederken; son donemde biiyiik
sehirlerde agirlik kazanan liikks rezidans, otel gibi projelerinde tasarima bagli kullanima hazir ithalat
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yapabilmekte veyahut fabrika ¢ikisi/ham blok ve mermer iiriinleri alarak kendi atdlyelerinde isleyip
kullanima hazir hale getirerek ingaat projelerini tamamlayabilmektedir.

Perakende satislar ise yine Seul ve Busan gibi biiyiik sehirlerdeki showroomlar, Homeplus, Hanssem
gibi yap1 marketleri, Coupang, Gmart gibi ¢evrimigi perakende satis kanallar1 tizerinden
gerceklestirilmektedir.

2. Giiney Kore’nin Dogal Tas Sektoriinde Dis Ticaret

2.1 Giiney Kore’nin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi Ulkeler

Giimriik Ulke Ada Ithalat Degeri ($) Oran (%)
Tarife Kodu (ithalat
(6802) Degeri/Toplam
Ithalat)
1 Cin 415.847.937 88,9
2 Vietnam 11.926.275 2,6
3 Misir 9.196.142 2
4 Hindistan 7.811.640 1,7
5 Italya 7.124.737 1,5
6 Umman 4.415.314 0,9
7 Tiirkiye 2.341.778 0,5
8 Pakistan 2.228.759 0,5
9 1spanya 1.838.320 0,4
10 Yunanistan 1.464.112 0,3

2.2 Giiney Kore’nin En Fazla Ihracat Gerceklestirdigi Ulkeler

Giimriik Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) Oran (%)
Tarife -
Kodu V(It_halat
(6802) Degeri/Toplam
Ithalat)
1 Guam 884.440 36,6
2 ABD 488.626 20,2
3 Birlesik Arap Emirlikleri 285.536 11,8
4 Japonya 237.125 9,8
5 Cin 150.085 6,2
6 Endonezya 56.505 2,3
7 Rusya 45.154 1,9
8 Meksika 32.904 1,4




Filipinler

29.601

1,2
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Vietnam

29.165

1,2

2.3 Dogal Tas Sektoriinde Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptigi Uriinler (ilk 8

Uriin)

Giimriik Uriin Ad1 Ithalat Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Tarife Degeri Ithalat1 ($) Ithalatimin
Kodu Payi

(6 3) (%)
Basamakl)
680293 Granit 0
356.417.721 -
680291 Mermer, Traverten ve su
mermeri(islenmis/yonrulmamis) | 73.170.287 1.203.403 2,00
680221 Mermer, Traverten Ve Su
Mermeri (Yontulmaya Veya 9.454.188 1.137.951 12,00
Insaata Elverisli)
680229 Yontulmaya Veya Insaata 0
Elverisli Diger Taglar 7.106.246 -
680299 Diger taslar
6.438.882 10 0,0001
680223 Granit; yontulmaya elverisli
6.205.037 - -
680210 Kalkerli Taslardan Karolar
Kiipler ve Benzeri Esyalar 4.826.633 414 0,01
680292 Diger kalkerli taslar
3.979.805 - -

2.4 Dogal Tas Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptig
Uriinler (10 iiriin)

Uriin Tarife Pozisyonu Ihracat Degeri | Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Adi fhracat1 ($) | Thracatinin
Pay1
(6 Basamakli) %) (%)
680221 Mermer, Traverten Ve Su 982.723 0 0
Mermeri (Yontulmaya Veya
Insaata Elverisli)
680210 Kalkerli Taglardan Karolar 664.781 0 0
Kiipler ve Benzeri Egyalar




680299 Diger taglar 293.257 0 0
680293 Granit 227.300 0 0
680291 Mermer, Traverten ve su 102.861 0 0
mermeri(islenmis/yonrulmamas)
680229 Yontulmaya Veya Insaata 65.904 0 0
Elverisli Diger Taslar
680223 Granit; yontulmaya elverisli 61.622 0 0
680292 Diger kalkerli taglar 19.681 0 0
3. Dogal Tas Sektoriinde Tiirkiye’den Giiney Kore’ye Ihracat
3.1 Tiirkiye’nin Giiney Kore’ye Thracati (ABD Dolar1)
Giimriik
Tarife
Kodu ..
Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
(6
Basamakl1)
680291 Mermer, Traverten ve su 1.937.363 | 2.500.850 | 4.286.495 | 2.912.000 | 1.203.403
mermeri(islenmis/yontulmamis)
680221 Mermer, Traverten Ve Su 1.479.720 | 3.735.123 1.882.187 | 1.137.951
Mermeri (Yontulmaya Veya 3.680.887
Insaata Elverisli)
680210 Kalkerli Taglardan Karolar 11.856 6.413 84 - 414
Kiipler ve Benzeri Egyalar
680299 Diger taslar 3.691 96.518 15.319 11 10
680292 Diger kalkerli taglar 534.604 238.127 163.350 36.760 -
680229 Yontulmaya Veya Ingaata 89.365 195.875 128.910 19.152 -
Elverigli Diger Taslar
680293 Granit - - - - -
680223 Granit; yontulmaya elverisli - - - - -
TOPLAM 4.056.599 | 6.772.906 | 4.594.158 | 4.850.110 | 2.341.778




4. Dogal Tas Sektoriinde Thracat Yoluyla Giiney Kore Pazarina Giris

4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler
4.1.1 Hedef Bolgeler ve Sehirler

Tiirkiye’den dogal tas ihracati yaparken, insaat ve i¢ mekan malzemelerine yiiksek talep bulunan
bolgeler ve sehirlerin hedeflenmesinde yarar goriilmektedir.

S6z konusu yerlerin basinda ise Gyeonggi-do de yer alan iilkenin baskenti Seul yer almaktadir. Sosyal
ve ekonomik agidan iilke niifusunun yaklagik beste birini barindiran bir konumda bulunan Seul, artan
liks konut, ticari bina, otel gibi ihtiyaclar nedeniyle ingaat sektoriiniin de merkezi konumunda
bulunmaktadir. Ayni sebeple, kentsel doniisiimiin de merkezi konumunda olmasi nedeniyle hedef
sehirler agisindan ilk sirada bulunmaktadir. Gelir seviyesindeki artigla birlikte liiks tiiketim ve kaliteli
iirlinlere talebin de artmasiyla sehirdeki yapilarda yiiksek kaliteli mermer ve granit talebi her gegen
giin artmaktadir.

Busan ise iilkenin en biiyiik sehirlerinden biri olmasinin yani sira liman kenti olmasi ve biiyiik
tedarikcilerin depolarmin ve ithal edilen iirlinlerin ilk giris giizergdhinda yer almasi bakimindan
lojistik avantaj da saglamaktadir.

Incheon iilkenin uluslararasi havalimanin da bulundugu bolge yeni kentsel doniisiim projeleri ve
havaalanina bagli insaat alanlarinin artmasi bakimindan potansiyel arz etmektedir. Ayni1 zamanda,
yabanci yatirimeilar: ¢ekmek igin altyapr ve konut doniistimii projelerini de igeren Incheon Serbest
Ekonomik Bolgesi (IFEZ) burada bulunmaktadir. Granit ve dayanikli dig cephe taslari i¢in de 6nemli
bir potansiyel olusturmaktadir.

Sehirden ziyade bolgesel olarak degerlendirdiginde Pocheon ve Yangju gibi sehirleri barindiran
Gyeonggi bolgesi de hedef bolgeler arasinda degerlendirilebilir. Nitekim yerel tag tiretiminin merkezi
konumunda bulunsa da anilan sehirlerde halen kaliteli ithal tag ihtiyact devam etmektedir. Ayni
zamanda, yerel Uireticileri desteklemek amaciyla s6z konusu bolgede devlet destekli altyap1 projeleri
de bulunmaktadir.

Jeju Adasi ise turizm sektoriiyle taninmakla birlikte buna bagl olarak liiks tatil kdyii ve otel
projelerinde yiiksek dogal tas talebine sahip bir konumda yer almaktadir. Mermer ve granit, i¢ mekan
ve dis mekan dekorasyonlarinda sik¢a kullanilmaktadir.

4.1.2 Sektor Icindeki Potansiyel Pazarlar
Kore'de dogal taslar icin sektor 6zelinde odaklanilabilecek potansiyel pazarlar asagida yer almaktadir:
Insaat Sektorii (Konut, Ticari): Apartmanlar, evler, ticari binalar ve liiks konutlar gibi cesitli ingaat
projelerinde mermer ve granit kullanilan 6nemli malzemelerdir. Dis cepheler, zeminler, duvarlar ve
peyzaj i¢in yaygin olarak tercih edilmektedir.
I¢ Mekan Tasarimi Sektérii: Liiks evler, ticari alanlar, ofisler, oteller ve tatil kdylerinde mermer ve

granit, zarif i¢ mekan diizenlemelerinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu taglar genellikle zeminler,
mutfaklar, banyolar ve duvarlar i¢in tercih edilmektedir.



Peyzaj ve Dig Mekan Malzemeleri: Parklar, meydanlar, miizeler, tarihi yapilar ve diger kamusal
alanlar gibi dis mekan peyzaj projelerinde yine mermer ve granit, dayanikliligi ve estetik cazibesi
nedeniyle sikca kullanilmaktadir.

Sanat ve Heykel Sektorii: Mermer, heykel, sanat eserleri ve anitlar gibi sanat projelerinde yaygin
olarak kullanilir. Bu tiir tirlinler, yiiksek kaliteli pazarlara yonelik olup, hem kamusal sanat alanlarinda
hem de 6zel koleksiyonlarda talep gérmektedir.

4.1.3. Ayrica Dikkate Alinmasi Gerekenler

Teknoloji ve Kalite: Giiney Kore, liikks tasarima ve kaliteye yiiksek deger veren bir pazardir. Bu
nedenle, ihrag edilecek dogal taslarin kalitesi ve ylizey isleme teknolojisi olduk¢a dnemlidir. Yiiksek
dayanikliliga ve estetik degere sahip iiriinler 6zellikle tercih edilmektedir.

Fiyat Rekabetciligi: Mermer ve granit i¢in Giiney Kore pazarinda fiyat nemli bir rekabet faktoriidiir.
Halihazirda 6nemli tedarikgilerle rekabet edebilmek ve Tiirk tirinlerinin Giiney Kore pazarinda daha
yaygin bir bi¢cimde bilinirliligini saglamak icin rekabetci fiyatlar ve yiiksek kalite sunmak gereklidir.

Kiiltiirel Yapt ve Tasarim Tercihleri: Giiney Kore’de minimal bir estetik anlayisi yaygindir. Bu
nedenle, beyaz ve gri tonlar1 gibi sade tonlarin yaygin oldugu iiriin ve renk paletleri daha yogun talep
gormektedir.

4.2 Dogal Tas Sektoriinde Onde Gelen Firmalar ve Pazar Yapisi

Total Stone (https://www.totalmarble.com/)

e Ana Faaliyetler: Gonjiam'da lojistik deposu ve fabrikasi bulunan sirket, "Le marble" markasi
altinda mermer masa ve ev aksesuarlari satmaktadir.

e Ozellikler: Yasam pazari i¢in aktif olarak iiriinler tanitmaktadir ve cesitli tas renklerini ve
dokularin1 tanitmak amaciyla sergilere siirekli olarak katilmaktadir.

lIshin Stone (https://ilshinstone.co.kr/?home)

e Ana Faaliyetler: Icheon'da 2.600m?'lik bir sergi alani isletmekte ve ¢esitli yurt dis1 tas
ireticilerinin iirlinlerini sergilemektedir.

o Ozellikler: Dort isleme sirketiyle isbirligi yaparak farkli isleme ydntemlerini deneyimleme
imkan1 sunmaktadir. Nadir ve yiliksek kaliteli taglar, "Il Sole" adli galerimsi bir alanda
sergilenmektedir.

« Nadirlik: italya, Brezilya ve Afrika'dan ithal edilen taslar son derece nadirdir ve bir parca
satildiginda ayn1 deseni tekrar bulmak zordur.

Shinhung Stone (https://shstone.co.kr/)

e Ana Faaliyetler: Seul'de bir sergi salonuna sahiptir, bu da ziyaret etmeyi nispeten
kolaylastirmaktadir. Mermer ve granit iiriinleri sunmaktadir.

o Ozellikler: Masa iistii ve tepsi gibi kiigiik esyalar da iiretip satmaktadir ve diger malzemelerle
birlestirerek yeni malzemeler iiretmektedir.
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4.2.1 Tigili Dernekler ve fletisim Bilgileri

Kore Tas Dernegi (Korea Stone Association)
Telefon: +82-2-2653-1368
Web sitesi: http://www.kstone.or.kr/

Kore Insaat Endiistrisi Dernegi (Korean Construction Industry Association)
Telefon: +82-2-1588- 6912
Web sitesi: https://www.cak.or.kr/index.do

4.2.2 Tthalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar
Koreli ithalatgilarin olusturdugu en biiyiik birli olan, Kore Ithalatcilar Birligi (KOIMA) nin web
sayfasi (https://www.koima.net/) lizerinden Koreli ithalat¢i1 firmalara ulagilmast miimkiindiir. Ayni
zamanda, Kore Tas Dernegi ile de temasa gecilebilir.
4.3 Dogal Tas Sektoriiniin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Ithalat sirasinda zorunlu belge bulunmamaktadir. Fakat Tiirk Standartlar1 Enstitiisii tarafindan temin
edilecek belgelerin (TSE) alic1 tarafa sunulmasi zorunludur.

4.4 Sektorde Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu Ve Yetkilendirilmis Gozetim Sirketleri

Ithalat sirketlerinin dogrudan yerinde inceleme ziyaret yapmasi veya Kore Tas Dernegi araciligiyla
denetci gondermesi, kaliteyi garanti altina almak ve ortaya ¢ikabilecek sorunlari engellemek i¢in
onemli bir prosediirdiir. Bu denetim, iiriiniin kalitesinin ve nakliye silirecindeki sorunlarin
azaltilmasina yardimci olmak tizere tasarlanmistir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Korea Build Week 2025
30.07.2025-02.08.2025 COEX Seoul

Korea Build Week 2026
4-7.02.2026- KINTEX, llsan

Her iki insaat fuar1 da Subat ve Agustos ayinin baslarinda olmak {izere yilda iki defa diizenlenmekte
olup, biri KINTEX/Ilsan’da digeri ise COEX/Seul’de gerceklestirilmektedir.

Son olarak, 21-24 Subat 2024 tarihlerinde KINTEX’te diizenlenen Korea Build Week’e, Ege
Ihracatg1 Birlikleri tarafindan milli katilim organizasyonu diizenlenmistir.

4.6 Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile Tlgili Bilgiler

Gliney Kore’de toplam kamu alimlarinin (mal ve hizmet) %30’u merkezi hiikiimete bagli Kamu
Alimlar1 Birimi (PPS-Public Procurement Service) tarafindan, kalan %70’1 ise kamu idarelerince
dogrudan yapilmaktadir.

Merkezi hiikiimet birimleri 3 milyar wonun (yaklasik 2,9 milyon ABD dolari) altindaki insaat
alimlarimi kendileri gerceklestirebilmekte, bu miktarlar1 asan alimlarda ise PPS’yi kullanmak
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zorundadirlar. 2010 yilindan itibaren yerel hiikiimetler de insaat ihalelerine ¢ikabilmektedirler. PPS
tarafindan acilan ihalelere katilmak isteyen tiim firmalar PPS’ye kaydolmak zorundadir.

PPS, 30 milyar wonun (yaklasik 30 milyon ABD dolar1) altindaki insaat ihalelerinde, performans,
teknik yeterlilik, mali yeterlilik, idare planlarmin kifayeti ile fiyat faktorlerinin degerlendirildigi
uygunluk tarama sistemini kullanmaktadir. Ederinden diisiik teklifler (PPS tarafindan belirlenen
tahmini fiyatin altinda kalan) reddedilmektedir.

30 milyar wonu asan ihalelerde PPS 6n yeterlilik degerlendirmesini miiteakip en diisiik teklif
sistemini kullanmaktadir. On yeterlilik degerlendirmesi ayrica, maliyeti 20 milyar wonu agan ve ilgili
yasada belirtilen biiyiik dlcekli ve kapsamli on sekiz imar isi (koprii, tiinel, metro gibi) i¢in de
yapilmaktadir. Ihale sonuglar1 internet iizerinden duyurulmaktadir. PPS’nin sz konusu sartlari
ihaleye ¢ikan diger kamu kurumlarinca da kullanilmaktadir. Hiikkiimet yetkilileri, yabanci firmalara
kars1 6zel 6n eleme sartlar1 koymadiklarini bildirmektedir.

PPS Kore Kamu Thale Kurumu https://www.pps.go.kr/eng/index.do

Online E-ihale sistemine iliskin  bilgiye asagidaki baglanti {izerinden ulasilabilir.
https://www.g2b.go.kr/gov/koneps/pt/intro/file/4 KONEPS eng.pdf

Ihale siirecine dair tiim adimlar asagidaki baglantida yer almaktadir.

https://pps.go.kr/eng/content.do?key=01157

4.7 Giiney Kore’nin Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar
Hakkinda Bilgi

Ihracata dayali ekonomik yapisiyla Giiney Kore, uluslararasi ticaret alaninda ikili, bolgesel ve ¢ok
tarafli anlagmalar aracilifiyla etkinligini artirmay1 hedefleyen bir strateji benimsemektedir.

Bu gergevede, ABD, Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA), Giineydogu Asya Ulkeleri Birligi
(ASEAN), Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik (RCEP), Cin Halk Cumhuriyeti gibi biiyiik
ekonomilerle 59 iilkenin dahil oldugu 22 yiirtirliikte; Guatemala ve Ekvator ile imzalanmis, Birlesik
Arap Emirlikleri (BAE), Koérfez Arap Ulkeleri Isbirligi Konseyi (KIK) ve Giircistan ile
sonuglandirilmis serbest ticaret anlagmalar1 (STA) bulunmaktadir.

Ulkemizle Giiney Kore arasindaki STA kapsaminda ise mal ticaretinin kademeli olarak
serbestlestirilmesine iliskin “Cerceve Anlagsma” ve “Mal Ticareti Anlagsmasi” 1 Mayis 2013
tarihinde; “Hizmet Ticareti Anlagsmas1” ve “Yatirim Anlagsmasi” ise 1 Agustos 2018 tarihi itibariyle
yuriirliige girmistir.

Anlasma metinleri, taahhiit listeleri ve GTIP kodlarma gore giimriik vergisi oranlarina iliskin detayli

bilgiye Bakanligimiz internet sitesinden veya Kore Giimriik Idaresi’nin internet sitesinden ulagilmasi
miimk{indiir.

4.8 Tercihli Tarifeden Yararlanmak icin Gereken Belgeler ve Sektordeki Standartlar

Giiney Kore’de dogal tas iirtinleri igin sertifika zorunlu degildir. Ancak ithalat¢ilarin KS (Kore Sanayi
Standardi) sertifikasi almasinda yarar goriilmektedir. Nitekim KS sertifikasi kalite kontrolii ve
giivenligi saglar, ayrica tas irlinlerinin gerekli kalite standartlarimi karsilayip karsilamadigini
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dogrulamaya yardimci olur. Bu nedenle, ithalatgilarin rekabet avantaji saglamak veya tiiketicilere
giiven vermek amaciyla KS sertifikasi almasmin rekabetgiliklerine katkida bulunabilecegi
degerlendirilmektedir.

4.9 Sektorde Etiketleme ve Ambalajlama

Mense Etiketi Gerekliligi: Belirli GTIP kodlar1 (HS kodlari: 6802.21, 29, 91, 92) icin yap1 taslarinda
mengse etiketi gerekliligi bulunmaktadir.

Mense Etiketi I¢in Minimum Ambalajin Kabul Edilmesi: Mense etiketi, minimum ambalaj iizerine
yerlestirilebilir. Ornegin, 30 cm x 30 cm veya daha kii¢iik boyutlardaki yap: taslar1 (900 cm®den
kiiciik alan) i¢in mense etiketi zorunlulugu olmayabilir.

Etiketleme Yeri: Mense etiketi, tagin alt yiizeyine yerlestirilebilir.

Damgalama (Stamping): Mezar tasi taslar1 veya tas is¢iligi tiriinleri i¢in mense etiketi damgalama
yontemiyle uygulanabilir.

Bagka bir deyisle, belirli kosullar altinda mense etiketi gerekliligi en aza indirilebilir ve yapi taglarinin
boyutuna bagli olarak mense etiketi farklilik gosterebilir.

4,10 Lojistik

Ulkemizden Giiney Kore’ye dogal tas ihracatinda en fazla tercih edilen tasimacilik tiirii, hacim ve
agirlik bakimindan ¢ok miktardaki tirtinler igin daha az maliyetli olmas1 bakimindan 6n plana ¢ikan
denizyolu tagimaciligidir.

Uriinler, 20°lik (20ft) veya 40’lik (40ft) konteynerlerle blok veya plaka halinde, Mersin, izmir ve
Istanbul (Ambarli) gibi limanlarimiz iizerinden Busan ya da Incheon, Ulsan, Kwangyang gibi
limanlara tagiabilir. Komple konteyner (konteynerin tamaminin yiikleniciye ait olmasi) ve parsiyel
tasima (bir konteynerde birden fazla yiiklenicinin iiriiniiniin tasinmasi) olarak, transit siireler ¢ikis
limanlaria gore degisiklik gostermekle birlikte s6z konusu siirecin yaklagik 30 ile 45 giin arasinda
stirmesi beklenmektedir. Ancak transit glizergahlara yonelik donemsel sartlar nedeniyle bu siirenin
degisme ve/veya agilma durumunun da olabilecegi dikkate alinarak tedarik siirecine iliskin planlama
bahse konu husus dikkate alinarak giincel gelismeler ¢er¢evesinde belirlenmelidir.

Diger yandan, arz edilen {irlinlin niteligine gore degigsmekle birlikte yalnizca kiigiik parti veya 6zel
siparigler i¢in ii¢ ile bes giin tedarik siireci ile havayolu tasimaciligi da kullanilabilir bir nitelik
gostermekle birlikte maliyetinin denizyolu tagimaciligina kiyasla yiiksek olmasi nedeniyle oncelikli
olarak tercih edilmemektedir.

411 Dagitim Kanallar
> Offline:
Insaat ve Dekorasyon Magazalart

Yap1 Marketler:
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Hyundai Livart- Mermer/granit tezgahlar1 ve dekoratif iiriinler.
Hanssem - Mutfak ve banyo yiizeyleri i¢in dogal taslar.
KCC - Yap1 malzemeleri ve i¢ mimari tirlinler.

Alisveris Merkezleri:

Shinsegae Department Store - Liiks dekorasyon {iriinleri.
Lotte Department Store - Mermer tezgah ve dekoratif paneller.
Hyundai Department Store -Mimari tasarim boliimleri.

Insaat Firmalar1 ve Miiteahhitler:

Dogrudan Proje Satislari-Otel, ofis ve rezidans projelerinde kullanim i¢in biiyiik dlgekli alimlar.
» Online (E-Ticaret):
B2B Platformlar:

EC21-Uluslararasi ticaret platformu.
Kompass Korea- Endiistriyel alicilara yonelik.

B2C (Perakende) E-Ticaret Siteleri:

Coupang - Mermer/granit {iriinleri.

Gmarket - Dekoratif taslar ve mutfak tezgahlari.
11st Street - Kiiciik dlgekli dogal tas tirtinleri.
Naver Shopping - Arama motoru iizerinden satis.

Ozel Online Showroom’lar:
Archiproducts Korea— Mimari malzemeler.

Stone & Tile Korea — Fuar baglantili online satis.
> Diger: Pazar, Magaza

Dogrudan Ithalatcilar ve Distribiitorler:

Seul ve Busan’daki tas isleme atolyeleri.

412 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Giiney Kore'deki e-ticaret pazarimin 2025 yili sonuna kadar 82,09 milyar ABD dolar1 gelire ulasacagi
ve 2025-2029 yillari arasinda yillik %3,30 biiylime kaydedecegi tahmin edilmektedir. Ayrica e-ticaret
kullanict sayisinin 2029 yilina kadar 37,44 milyona ulasacagi ve kullanici penetrasyonunun 2025
yilinda %67,3 olacag1 ongoriilmektedir. E-ticareti de iceren daha genis bir tanima sahip olan dijital
ticaret pazarinda islem degerinin ise 2025 yili1 sonunda 74,06 milyar ABD dolarina ulagmasi ve 2025-
2030 yillar1 arasinda yillik biiyiime oraninin %23,53 olmasi beklenmektedir.
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Giiney Kore’nin 2023 ve 2024 yillarindaki mal gruplarina gore sinir 6tesi e-ticaret islemleri degerleri
incelendiginde;
- Toplam islem hacminin 2023'ten 2024'e yillik bazda %35.,4 artis gostererek onemli
bir biiyliime kaydettigi,
- Elektronik esyalara iliskin bilgisayar ve ev elektronigi kategorilerinde genel bir
biliylimenin bulundugu, 6zellikle telekomiinikasyon ekipmanlarinin %41,3 arttig1,
- Kitap kategorisinde %10,8 oraninda artis gézlemlendigi, kitap dis1 ofis gerecleri
ve kirtasiyede ise kii¢lik bir diisiis yasandigi,
- Moda kategorisinin, 6zellikle ayakkabi ve kozmetikte yillik bazda azalmis olsa da,
genel olarak %6,6'lik bir diisiisle geriledigi,
- (Gida ve igecek kategorisinin %14,9 artis gostererek yiiksek bir biiylime oranina
sahip oldugu,
- Evirinlerinin %13,1 artisla giiglii bir biiyiime gosterdigi,
- Evcil hayvan iiriinleri ve mobilyada da pozitif bir biiylimenin bulundugu,
- Hizmetlerde ise seyahat ve kiiltiirel hizmetler gibi kategorilerde diisiisler goriilse
de, gida hizmetlerinin %18,2 oraninda artisa sahip oldugu tespit edilmektedir.

Ote yandan, ilgili dsnemde dogal tas sektdrii 6zelinde e-ticaret islem hacmine yonelik ayristirilmis
herhangi bir veri bulunmamakla birlikte tiim sektorlere yonelik e-ticaretin artan bir egilim
gostermesinin dogal tag sektoriinii de etkileyecegi ongoriilmektedir.

4.12.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Ulke genelinde dogal tas satis1 konusunda ihtisaslasmis herhangi bir pazar bilgisi bulunmamakla
birlikte daha 6nce bahsedilen firma ve internet siteleri tizerinden, KOIMA ve KSA gibi kuruluslar
tizerinden belirli ithalatg1 firmalara ve adres bilgilerine ulasilmas1 miimkiindiir.

4.12.2 Ozel Giinler ve Bayramlar

- Hasat Bayrami: Ay takvimine gore degismektedir

- Yerel Yilbasi: Ay takvimine gore degismektedir.

- Noel Tatili: 25 Aralik Yilbasi, 01 Ocak tarihinde kutlanmaktadir.
- Cocuk Bayrami: 05 May1s

- Buda’nin dogum giinii: Ay takvimine gore degismektedir.

- Korece Giinii: 9 Ekim

4.12.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Giliney Kore’de kullanici tercihlerine yonelik yapilan anketlere gore 2024 yili itibariyle en sik
kullanilan sosyal medya platformu Instagram (%45,8) olarak belirtilmistir. Bunu Naver Band
(%17,9), Facebook (%17,3) ve Kakao Story (%15) takip etmektedir. Bununla birlikte, genel olarak
favori platformlar goz oniine alindiginda, yine KakaoTalk %49,7'lik tercihle bas1 ¢ekmektedir.

YouTube da tiim Koreli internet kullanicilarmin %86,2'sine ulasan potansiyel reklam erisimiyle
onemli bir varliga sahiptir. Ayrica platformlarin popiilerligi yas gruplarma gore degismektedir;
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Instagram en ¢ok 45 yas altindakiler arasinda popiilerken, KakaoTalk 45 yas ve iizerindekiler
tarafindan tercih edilmektedir. Ilaveten, iilkede akill telefon sahiplik oran1 %96'dir.

Bu cergevede, anilan platformlar iizerinden gergeklestirilen tanitim, pazarlama ve promosyon
faaliyetleri de daha fazla tiiketiciye ulagmakta ve daha ¢ok dikkat cekmektedir.

4.12.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Ulkemiz iiriinlerine uygulanacak vergi oranlar1 1 Mayis 2013 tarihinde yiiriirliige giren Tiirkiye
Cumbhuriyeti ile Kore Cumhuriyeti Arasindaki Mal Ticareti Anlasmasi’na gore belirlenmektedir.
Anlagmada vergilerin kademeli olarak sifirlanmasi 6ngoriilmiis olup;

- Taraflar karsilikli olarak tiim tarife satirlarinin %90’m1 1 Ocak 2023 tarihine kadar
sifirlamistir.

- Taraflar, tim sanayi tirinlerinde azami yedi yilin sonunda;

- Tarim iriinlerinde, hassasiyet arz edenler hari¢ olmak iizere, azami on yilin sonunda
giimriik vergilerini sifirlamistir.

Anlagmanin yiiriirliige girisiyle iilkemiz tarife satirlarinin %65’inde, Kore tarafi %80’inde giimriik
vergilerini sifirlamigtir. STA uyarinca iilkemiz iiriinlerine uygulanacak vergi oranlar1 agsagida verilen
link iizerinden tarife pozisyonu (GTIP’in ilk alt1 rakami) suretiyle sorgulanabilmektedir.
https://www.customs.go.kr/ftaportalkor/ad/ftaCnvn/txrtinfo.do?mi=3526#

Kore mevzuatina gore ithalat ve ihracat siireclerinin is akis semasina asagidaki link iizerinden
ulagilabilmektedir.

http://www.customs.go.kr/engportal/cm/cntnts/cntntsView.do?mi=7315&cntnts|d=2336

4.12.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Giliney Kore'nin e-ticaret pazari, Elektronik Ticaret Yasasi ¢cercevesinde sekillenmektedir. S6z konusu
mevzuat, e-ticaret faaliyetlerini denetleyen, tiiketicinin korunmasini ve adil is uygulamalarini
saglayan birincil mevzuattir. Temel diizenlemeler arasinda isletme bilgilerinin zorunlu olarak
aciklanmasi, agik fiyatlandirma ve iiriin detaylar1 ve tiiketici iadeleri i¢in yedi giinliik bir bekleme
stiresi bulunmaktadir.

Bahse konu mevzuat ile sinir 6tesi e-ticaret de diizenlenmekte olup, yabanci sirketlerin Kore iade
politikalarina uyum saglamalart, yerel personel istihdam etmeleri ve diizenlemelere uymak i¢in belirli
sartlarda yerel depolar1 kullanmalar1 gerekmektedir. Kisisel Bilgilerin Korunmasi Yasasi da bu
kapsamda veri gizliligini yonetmekte ve miisteri bilgilerinin siki1 bir sekilde korunmasini zorunlu
kilmaktadir.

Ayrica dogal tas sektorii 6zelinde e-ticarete yonelik 6zel diizenlemeler bulunmamaktadir. Yine de,
dogal tas triinleri belirli kalemler agisindan, Kaynak Tasarrufu ve Geri Donilisiim Yasasi ile Tas
Endiistrisini Gelistirme Yasasi kapsaminda da yer alabilmekte olup, KS sertifikas1 gibi gereklilikler
ilgili mevzuat gercevesinde detayli bir sekilde incelenmelidir.
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4.12.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Giiney Kore'deki lojistik sektorii, e-ticaretin ylikselisine ve dijital doniisiime uyumlu bir egilim
gostermektedir. Giiney Kore, Diinya Bankasi Lojistik Performans Endeksi (LPI)’nde 2023 yil1 i¢in
genel siralamada 17’inci, uluslararasi sevkiyatlarda ise 26’mc1 sirada yer almaktadir. Lojistik
sektoriindeki baslica aktorler arasinda Hyundai, CJ, LX ve Lotte gibi holdinglerin istirakleri
bulunmaktadir.

Ulke igerisinde agir ve hacimli tas iiriinleri igin 6zel kargo ¢dziimleri sunan ve Giiney Kore nin en
biiyiik lojistik sirketleri olan Hyundai Glovis ve CJ Logistics Korea, depolama ve siparis yonetimi
hizmeti saglayan Lotte Global Logistics, kiiciik 6lgekli tas iirtinler i¢in hizli kargo imkani taniyan
Hanjin gibi firmalar sektorde yer almaktadir. Uluslararasi tasimacilik 6zelinde ise LX Pantos, Dart
Global Logistics gibi lojistik sektoriinde faaliyet gosteren pek ¢cok firma bulunmaktadir.

Alana yonelik daha detayl1 bilgi i¢in Kore Sertifikali Giimriik Miisavirleri Birligi (Korea Certified
Customs Attorneys Association) internet sitesi lizerinden alana yonelik uzmanlasmis gimrik
miisavirleri ile temasa gegilebilir.

4.13 Tamtim ve Pazarlama

Gliney Kore’de tanitim ve pazarlama stratejileri oncelikli olarak odaklanilmasi gereken alanlar
arasinda yer almaktadir.

Dogal tas sektoriine yonelik geleneksel tanitim faaliyetleri, dogal tas fuarlari, ithalatci listeleri
iizerinden firmalarla temasa gecilmesi, B2B etkinlikleri kapsaminda KOTRA eslestirme programlari
(matchmaking) gibi faaliyetlere odaklanilmaktadir.

Ayni zamanda, dijital pazarlama araglarinin da Giiney Kore pazari agisindan islevsel olabilecegi
degerlendirilmektedir. Nitekim Giiney Kore’de mutfak tezgahi, banyo mermerleri gibi alanlar
itibariyla nihai tiiketiciler de dahil olmak iizere satin almaya iligskin karar vericiler arasinda, Naver
Blog gibi uygulamalar takip etme, orada iiriine yonelik yer alan detayli agiklamalar1 ve yorumlari
okuma gibi egilimler bulunmaktadir.

Ayrica KakaoTalk da etkin satis araglar1 arasinda yer almaktadir. KakaoTalk Business Channel
araciligiyla indirimli satis gibi yontemler, 6zellikle nihai tiiketiciler i¢in Giiney Kore pazarinda yaygin
bir bi¢imde kullanilmaktadir. Nitekim Giiney Kore niifusu igerisinde 2023 yili verilerine gore
KakaoTalk kullanim oran1 % 93 seviyesindedir.

Ayn1 zamanda, ev dekorasyonu blogu bulunan ya da i¢ mimarlik gibi alanlarda sosyal medyada etkin
konumdaki kisilerle isbirligi etkinlikleri de yaygin bir sekilde kullanilan pazarlama araglari arasinda
yer almaktadir.

Diger taraftan, ireticilerin kurumsalliginin vurgulanmasi agisindan biiyiik firmalar ile igbirligi
stireclerinde iiriinlerin nasil elde edildigi ve islendigini gdsteren siiregleri igeren Korece altyazili
Youtube videolart gibi gorsel tanitim ftriinleri de Giiney Kore’deki is insanlari tarafindan sikca
kullanilmakta olup, ihracat stratejisinde pazarlama ve tanitim konusunda nem verilmesi gereken
hususlar arasinda degerlendirilmektedir.

Pazarlama faaliyetleri agisindan son olarak dikkat edilmesi gereken hususlardan biri ise Giiney
Kore’de yerlesik firmalar ile temasa gegilirken olabildigince detaylandirilmis ve kapsamli bir sekilde
bilgi sunarak ilgili firmalar ile iletisim kurulmasidir. Ihracat¢i firmanin tamtilmasi, varsa ingilizce
brosiir ve incelemek {izere internet sitesinin bilgisinin paylasilmasi, gériisme talebinde bulunulurken
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detayli bir giindem ve spesifik olarak hangi birimle hangi hususta ne kadar siirecek bir goriismenin
planladiginin s6z konusu firmaya iletilmesi gerekmektedir. Nitekim yeterince detaylandirilmamis,
isbirligi temal1 genel e-posta ve aramalara Kore’deki firmalar tarafindan genellikle olumlu ya da
olumsuz herhangi bir doniis yapilmamaktadir.

4.14 Dogal Tas Sektoriinde Tiiketici Tercihleri ve Son Trendler

Giiney Kore tiiketici tercihleri, kiiresellesme ve dijitallesmenin de etkisiyle giderek artan bir bigimde
Bat1 ve diger kiiltiirlerin etkisi ile harmanlanmakla birlikte gecmisten gelen Konfiigyiis¢ii diisiince
yapis1 ve buna bagli olarak sadelikten dogan zarafet ve estetik anlayisi toplumun her alaninda oldugu
iizere dogal tas se¢imi ve kullanim alanlari itibariyla da kendini géstermektedir.

Bu durum, liiks minimalizm olarak da nitelendirilebilir. Kalite, yiiksek dayaniklilik, dogal doku
goriinlimii gibi unsurlarin 6n plana ¢iktig1 bu tiiketici trendinde mutfak tezgahi ve banyo gibi
alanlarda beyaz mermerler, dis cephe kaplamalarinda Kore’nin sert iklim kosullarma dayanikli
granitler, kafe ve butik otel gibi alanlarda traverten gibi {iriinler belirgin bir nitelik géstermektedir.

Ayni egilime uygun bir bicimde, iiriinlere yonelik agirlikli renk kartelalar1 da genelde bej, agik gri ve
pudra pembesi gibi yumusak renkler ile damarli iiriinlerden olusan kontrast desen agirlikli bir seyir
izlemektedir.

Ayrica yine liks ancak minimal yaklasim cergevesinde son donemde artan ¢evre hassasiyeti ile
birlikte “Eco” sertifikas1 almis taslar, Gliney Kore 6zelinde Korea Eco-Label sertifikali tiriinler, daha
fazla talep gormektedir. Nitekim geri doniistliriilmiis taslar da zaman zaman bu kapsamda
kullanilmakla birlikte liiks tiiketimde digerleri kadar yaygin degildir.

Ilaveten, Hanok olarak adlandirilan Kore’nin geleneksel ahsap ve tas agirlikli mimarisinde de, son
dénemdeki modern yorum ve dokunuslar bu tiir tirtinlerin kullanilmasina olanak verilmektedir.

4.15 Dogal Tas Sektoriinde Vergiler

Giiney Kore ile iilkemiz arasinda yiiriirlilkkte bulunan STA kapsamindaki tiim {irlinlere yonelik
giimriik vergisi oranlarina daha dnce de belirtilen baglanti {izerinden ulagilmas1 miimkiindiir.

Ayrica Kore Ticaret Komisyonu tarafindan agiklanan verilere gore, Giliney Kore tarafindan tilkemiz
dogal tas sektoriine yonelik son olarak Mart 2025’te giincellenen veriler ¢egrevesinde herhangi bir
anti-damping 6nlemi bulunmamaktadir.

Ulkede genel olarak uygulanan KDV oram %10 civarinda olup, dogal tas sektdriine yonelik dzel
tilkketim vergisi hususunda herhangi bir veri bulunmamaktadir.

5. Dogal Tas Sektoriinde Thracat¢ilarinizi Bekleyen Firsatlar

Giiney Kore, ihracata dayali bir ekonomi olmasina ragmen dogal tas ve diger metal dis1 mineraller
bakimindan kisitli kaynaklara sahip, dis ticaret agig1 veren bir konumda bulunmaktadir. Bununla
birlikte, pek c¢ok ihracat kaleminde oldugu iizere dogal tas sektdriinde ithalatinda en 6nemli ticari
partnerlerinden biri Cin iken, onu Vietnam, Hindistan gibi yakin cografyasi ile ucuzlugu ile 6n plana
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¢ikan diger ekonomiler ve uluslararasi alanda mermer gibi iiriinlerde yaygin taninirligi bulunan Italya,
Tiirkiye ve Ispanya gibi ekonomiler takip etmektedir.

Bu baglamda, Giiney Kore’nin 6zellikle yakin donemde daha ¢ok odaklandigi politikalar arasinda
tedarik¢i/kaynak {iilke ¢esitlendirmesi de yer almaktadir. Bu nedenle, lojistik avantajlar nedeniyle
yakin cografyasinin yani sira Giiney Kore daha fazla kalite ve tiriin gesitliligi sunan farkli pazarlara
ulagmay1 hedeflemektedir. S6z konusu politika degisiminin ihracat¢ilarimiz agisinda yeni firsatlar
olusturabilecegi degerlendirilmektedir.

Giliney Kore, yaklasik 52 milyonluk niifusu ve s6z konusu niifusun biiyiik bir boliimiiniin metropol
kentlerinde (Seul, Busan, Daegu gibi) toplanmasi nedeniyle oldukga kisith bir alanda artan niifusun
konut, ticaret merkezi, konaklama, sosyal alan gibi taleplerini karsilayabilmek adina kapsamli bir
kentsel doniisiim siireci igerisinde bulunmaktadir. Bu durum, yazlar1 nemli ve sicak, kislar1 ise
oldukca soguk gecen iklimsel gerekliliklere de cevap verebilecek, mermer, granit gibi kaliteli ve
dayanikli {irtinlere yonelik talebi artirmaktadir.

Diger taraftan, Giiney Kore, OECD fiilkeleri arasinda yiiksek gelir grubunda (36.113 ABD dolar1 kisi
bast gelir) yer alan ve Asya’nin 12’inci biiyiilk ekonomisi olarak, artan gelir artigina paralel bir
bicimde tiiketim tercihleri konusunda da bir degisim gostermektedir. Bir diger deyisle, artan gelirle
birlikte liiks tiikketim artmakta, gegmiste ucuz iirlin tedarigi ile 6n plana ¢ikan tedarik¢iler yerine kalite,
estetik ve tasarim ile 6n plana ¢ikan tedarik¢ilerin tiriinlerine daha fazla yer vermekte, proje sahipleri
de nihai tiiketicilere projelerin satislarinda bu hususu vurgulamaktadir. Bu bakimdan, Tiirk ihracat
tiriinlerinin kalite ve ¢esitlilik ile 6n plana ¢ikabilecegi 6ngoriilmektedir.

Bununla birlikte, gegmiste cogunlukla yilin belirli donemlerinde fiziki fuarlar ve B2B goriismeler ile
bire bir gergeklestirilen pazarlama ve satis siireci, e-ticaretin gelismesi ve Giiney Kore’de oldukca
yaygin bir bigcimde kullanilmasi nedeniyle dogrudan internet siteleri iizerinden iirlinlerin
incelenebilmesi, standartlar ve itiretim kosullarina iliskin bilgi edinilebilmesi gibi kolayliklar da
dikkate alinarak yiiz yiize siire¢lerdeki zaman kayb1 ve maliyet unsurlarinin elimine edilmesi ile daha
etkin, islevsel ve kolay ticari baglantilar kurulmasini saglamaktadir. Boylelikle, cografi uzaklik
dezavantajinin etkisi TUriinlerin nakliyesi hari¢ diger siirecler bakimindan asgari diizeye
indirilebilmektedir.

Bahsi gegen tiim hususlarin yani sira ihracatcilarimiz agisindan olumlu hususlardan bir digerinin de
iki lilke arasindaki STA oldugu degerlendirilmektedir. Giiney Kore, daha 6nce de ifade edildigi iizere,
ihracata dayali bir ekonomi olarak kiiresel ekonomik sisteme ikili, bolgesel ve ¢ok tarafli anlagmalar
yoluyla entegre olmakta, bu nedenle, daha avantajli ticarete imkan taniyan ve karsilikli olarak
uluslararasi taahhiitlerinin buldugu iilkelere giimriik vergisi avantajlari, diizenleyici ortama iligkin
ongoriilebilirlik ve giderek daha girift bir hale gelen ekonomik baglari nedeniyle 6ncelik vermektedir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Giiney Kore, ekonomik ag¢idan istikrarl ve gelismis bir nitelik gostermekle birlikte ihracat¢ilarimizin
pazara iligkin beklenti ve hedefleri bakimindan uzun soluklu isbirlikleri i¢in azami 6nem verilmesi
gereken bazi hususlar1 da biinyesinde barindirmaktadir.

[k olarak, gelismis bir pazar yapisina sahip olmasi, yakin ve orta vadede devam etmesi beklenen
kentsel doniisiim projeleri ve gelisen insaat sektorii nedeniyle pek ¢ok tedarikgi tilke agisindan cazip
bir konumda bulunmaktadir. S6z konusu iilkeler, rekabetciliklerini artirmak amaciyla Kore hiikiimeti
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tarafindan cesitli onlemler alinsa dahi bazi durumlarda damping gibi uygulamalara basvurabilmekte,
bu durum ise Kore pazarma girmeyi hedefleyen ya da heniiz baslangi¢ asamasinda ihracat
gerceklestirebilen diger uluslararasi tedarikgilerin pazarda 6nemli bir konum edinmesinin ve yeterli
tanmirlik diizeyine ulasmasinin 6niine gegebilmektedir.

Ikinci olarak, Giiney Kore tarafindan sektdre iliskin uygulanan ve yerli tedarikgilerin
giiclendirilmesini hedefleyen ilave 6nlemler alindigina dair kamu kaynaklarinda herhangi bir
aciklama ya da veri bulunmamaktadir. Ancak herhangi bir sektdrde belirli bir iilkeden ithalatin asirt
oranda artmas: gibi durumlarda ilave anti-damping, kota uygulamasi gibi koruma onlemlerine
basvurulabilmektedir. Bununla beraber, son donemde glindemde olan ticaret savaslar1 gibi kiiresel
korumaci politikalar, alinan tedbirlere ragmen Giiney Kore ekonomisini etkilemekte olup, kiiresel
korumaci politikalara cevap verebilecek tedbirlerin alinmasi s6z konusu olabilir.

Ilaveten, Giiney Kore, geneli itibariyla siyasi agidan istikrarli bir nitelik gdstermekle birlikte secimler,
i¢ politikadaki baz1 gelismeler, Kuzey Kore ile iligkiler gibi hususlar uluslararasi sonuglara yol
acabilmekte ve enflasyon ile doviz kurunda kismi dalgalanmalara sebebiyet verebilmektedir. Bu
bakimdan, olast magduriyetlerin dniine gecilebilmesi i¢in ticari sézlesmelerde bu tiir hususlara dikkat
edilmesinde yarar goriilmektedir.

Bir diger belirtilmesinde yarar goriilen husus ise ¢evresel beklentiler ve siirdiiriilebilirlik kaygilari
olarak nitelendirilebilir. Uzun vadede, siirdiirtilebilirligin 6n plana ¢ikmasi nedeniyle 6zellikle dogal
tas madenciliginde Gliney Kore’deki alicilar sertifikali iiriinlere daha fazla egilim gdstermektedir.
Ayni1 zamanda, iiretim siirecinde etik tedarik (ethical sourcing) baskisinin tiim {ilkeler agisindan
artmas1 halihazirda bu konulara 6nem veren Gliney Kore’yi de etkilemektedir. Nitekim biiyiik ¢apli
sirketlerin yoneticilerinin tedarik zincirinde bu hususlara dikkat etmediginin anlasilmas: halinde
gecmisteki Konfligylis felsefesinden gelen toplumsal ayiplama kiiltiiriiniin (Nunchi: Baskasinin
goziinden diisme korkusu) de yaygin olmasi nedeniyle sirketler biiylik zararlar edebilmektedir. Bu
nedenle, anilan husus azami 6nem gosterilen konular arasinda yer almaktadir. Bu baglamda, OECD
tarafindan yayimlanan ve sorumlu is idarelerinin (Responsible Business Conduct-RBC) takip etmesi
gereken hususlarin yer aldigi “OECD Guidelines for Multinational Enterprises” ilkelerinin yakinen
incelenmesinin yol gosterici olabilecegi miitalaa edilmektedir.

Son olarak ise tedarik siirecinde Giiney Kore yap1 sektorii egilimlerinin yakinen takip edilmesinin,
tiiketici tercihlerindeki degisimlere hizli bir sekilde uyum saglanarak cevap verilmesinin pazarda
etkin aktorlerden biri olabilmek adina 6nemli ve dikkate alinmasi gereken bir konu oldugu
degerlendirilmektedir. Nitekim sosyal medyay1 yakindan takip eden bir toplum olarak Giiney Kore
halki tarafindan her alanda oldugu iizere ev tasarimi ve i¢ dekorasyonu gibi alanlarda da yeni trendleri
takip etme egilimi gosterilmektedir.

7. Dogal Tas Sektoriinde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Giliney Kore pazarina girmek isteyen iilkemiz ihracatgilar1 acisindan bazi hususlara azami olgiide
dikkat edilmesinin s6z konusu pazarda kalict bir yer edinilmesi agisindan olduk¢a 6nemli oldugu
degerlendirilmektedir.

Oncelikle, Giiney Kore pazar iilkemiz ihracatgilarmin agina oldugu ve ¢ok fazla ticaret yapilan

bilhassa yakin cografyadaki pazarlardan farkli bir nitelik gostermektedir. Bu bakimdan, pazara
girmeden Once pazar arastirmasi ve hangi kitleye hitap edileceginin (hedef kitle) belirlenmesi
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gerekmektedir. Bir diger deyisle, toplumun kiiltiirel arka plani, tiikketim tercihleri, son trendler, rakip
firmalarin pazarlama stratejileri gibi sektoriin biitiinciil bir sekilde analizi 6nceliklendirilmelidir.

Tiiketici tercihlerinin ve pazar 6zelliklerinin tespitinin akabinde, iirlin ¢esitlendirmesi ve olabildigince
katma degerli, gerekirse nihai kullaniciya hitap edebilecek kapasitedeki iiriin yelpazesinin
olusturulmasi ihtiyaci 6n plana ¢ikmaktadir.

Ihracat siireglerinde dikkat edilmesi gereken onemli baska bir konu da kalite ve sertifikasyon
stireglerine 6nem verilmesidir. Gliney Kore’deki hem siki mevzuat diizenlemeleri hem de Giliney
Kore halkinin artan gelir diizeyi ile birlikte tiim {iriinlerde kalite beklentisi de ylikselmekte,
uluslararasi standartlara ve Giiney Kore’deki teknik gerekliliklere uyum, daha 6nce bahsedilen etik
tedarik lisans ve sertifikalar1 dikkat edilen konular arasina girmektedir. Ayrica Giiney Kore’de ticari
iligkilerde de giiven uzun vadede saglanan bir unsur oldugu i¢in bu beklentilerle uyumsuzluk
durumunda ortaya ¢ikabilecek ve ithalat siirecini aksatabilecek (giimriik sorunlar1 gibi) herhangi bir
sorun, sonraki igbirligi imkanlarin1 menfi yonde etkileyebilmektedir.

Ihracatin artirilmasinda etkinligi kanitlanan bir diger alan ise markalasma ve dijital pazarlamadir.
Bahsedildigi iizere, gelir artis1 ile birlikte Giiney Kore toplumu ve buna bagli hangi sektor oldugundan
bagimsiz olarak yerel sektor temsilcisi ve tedarikgilerinde markali, uluslararasi alanda taninan
iriinleri kullanma egilimi bulunmaktadir. Nitekim yakin cografyamizdan Giiney Kore’ye ihracatta
on plana ¢ikan dogal tas sektoriindeki bazi iilkeler, markalasma yoluyla Giiney Kore pazarinda bir
adim 6ne ge¢mektedir. Dijital pazarlama da giinlimiiz ihracat siireclerinde vazgecilmez bir unsur
haline gelmistir.

Diger taraftan, daha once de belirtildigi tizere, Giiney Kore ihracat¢ilarimiz agisindan yavas yavas
taninirligi artan bir pazar konumunda yer almaktadir. Bu bakimdan, ilk asamada yerel distribiitorler
ve i ortaklari ile temasa gegilerek pazara iliskin zaman igerisinde bilgi edinilmesi, yeni ortaklarla
baglant1 kurulmasi da izlenebilecek yontemlerden biri olarak goriinmektedir. Bunun i¢in daha 6nce
bilgisi verilen KOTRA iizerinden iletigim, iilkedeki fuarlar gibi etkinlikler yararli olabilir.

Tedarik zinciri optimizasyonu ve bu baglamda iyi isleyen bir lojistik ag1 kurulmast da
ihracat¢ilarimizin yerel firmalar acisindan Oncelikli olarak tercih edilen ortaklara doniismelerine
katkida bulunacaktir. Ornegin; deniz tasimacilifinda sektorde giivenilirlik, standartlara uygunluk,
giimriik siireglerinde ¢ok fazla aksakliklara sebebiyet vermeyen lojistik firmalariyla uzun vadeli
sOzlesmeler yapilarak alicilara giiven verilebilir. Gerekirse Giiney Kore en ¢ok tercih edilen tiriinlerin
stoklarinin yer alacagi depolar kiralanip, devam eden projeler i¢in iiriinlerin tedariki dnceden
saglanarak Giiney Kore’nin yakin cografyasindaki iilkelerin tedarik siireci avantaji yakalanabilir.
Bunlarin yaninda, pek ¢ok firmamizda ihracattan sorumlu uzmanlar bulunmakla birlikte yeni girilen
bir pazar oldugu i¢in ilk agsamada sektorde uzman glimriik siireclerine hakim ayr1 giimriik miisavirleri
ile siire¢ yonetilebilir.

Giiney Kore 6zelinde, Miisavirligimizce en ¢ok vurgulanmaya calisilan hususlardan bir digeri de daha
once belirttigimiz iizere uzun soluklu igbirlikleri igin yerel firmalarin giivenlerinin kazanilmasi ve bu
baglamda miisteri iliskileri ile satis sonrasinda yasanabilecek sorunlara yonelik destek verilmesidir.
Sozlesme Oncesi yiiz yiize goriismeler yapilmasi, ihracat yapilan bagka iilkeler ve basar1 6rnekleri
varsa bilgi verilmesi, Korece kataloglar hazirlanmasi, gerekirse Korece terciiman kullanilmasi, elzem
durumlarda 6deme konusunda alternatif secenekler sunulmasi (ancak Giiney Kore’de, firmalar
tarafindan oncelikli olarak tercih edilen alanlardan biri de s6zlesme yapilmasi ve 6deme siirecinin
bankalar iizerinden akreditif gibi yontemler kullanilarak gerceklestirilmesi olup, herhangi bir
magduriyet yasanmamasi i¢in tiim firmalarimizin sifahi yontemler yerine yazili ve hukuki
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baglayicilig1 olan yontemlere Oncelik vermesi tavsiye edilmektedir.) gibi faaliyetlerin bu siiregte
yardimei1 olabilecegi dngoriilmektedir.

Son olarak, Giiney Kore pazarina giriste, yeni bir pazarda ya da ihracat siireclerine baslamada
karsilagabilecek zorluklar dikkate alinarak kapsamli bir sekilde tasarlanan ihracat¢ilarimiza yonelik
desteklerden yararlanilabilecegi diisiiniilmektedir. Bakanligimizca saglanan, internet sitesi ve Kolay
Thracat Platformu yoluyla takip edilebilecek, uzak iilkelere ihracatta ilave avantajlar saglayan destek
mekanizmalarinin yan1 sira KOSGEB, Eximbank gibi kuruluslarca saglanan desteklerin de
firmalarimiza  ihracat siire¢lerinde ve markalasma asamasinda yardimci  olabilecegi
degerlendirilmektedir.

8. Genel Degerlendirme

Gliney Kore, dogal tas sektoriinde, liiks tiiketime de hitap edebilecek sekilde yiiksek kalitede,
strdiiriilebilirlik niteligi gosterirken iilkenin iklimsel kosullarima ve tiiketim tercihlerine uyum
saglayabilen bir {irlin yelpazesi sunan ve ayni zamanda tedarik zinciri baglaminda etkin ihracatgilar
icin, lilkede insaat sektoriintin her gegen giin artan pazar payi da dikkate alindiginda, cazip bir pazar
olma 6zelligi gdstermektedir.

Bu kapsamda, yiiksek gelire sahip, lilkkse ve estetik degerlere 6nem veren toplum yapisi, niifus
yogunluguyla baglantili olarak artan taleple insaat projelerinin hiz kazanmas1 ve en azindan 2030’a
kadar olan projeksiyonlarda bu durumun devam edecegine yonelik beklentiler bakimindan potansiyel
olusturmaktadir.

Ancak Giiney Kore pazari, yiiksek talep potansiyeli ile ihracatcilar i¢in cazip firsatlar sunmakla
birlikte, rekabetci, markalasmaya onem veren, uluslararasi standartlara ve regiilasyonlara duyarl ve
tiiketici tercihlerinin kiiresel ve yerel egilimlerle birlikte hizla degistigi bir pazar olmasi a¢isindan da
dikkatli bir strateji cergevesinde ihracat planlamasi yapilmasi gereken bir ekonomi Ozelligi
gostermektedir.

Bu ¢ergevede, Gliney Kore’nin toplumsal yapis1 ve beklentileri ile piyasa kosullar1 detayli bir sekilde
analiz edilerek, biiyiik ve KOBI 6lgegindeki yerel firmalarla baglanti kurulmasimi kolaylastiracak
farkli imkanlardan istifade edilerek pazara giris adimlar1 atildiginda, dogal tas sektorii agisindan
Asya’da 6nemli bir pazar olarak degerlendirilmektedir.

9. Yararh Adresler

Kore Yap1 Insaat Fuar1 (Korea Build Week)- https://koreabuild.co.kr/eng/

Kore Giimriik idaresi (Korea Customs Services) - https://www.customs.go.kr/english/main.do

Kore Giimrilk Idaresi (Korea Customs Services) - GTIP Sorgulama Ekrani-
https://www.customs.qo.kr/ftaportalkor/ad/ftaCnvn/txrtinfo.do?mi=3526#

Kore Giimriik Idaresi (Korea Customs Services)-Thracat ve Ithalat Siirecleri Is Akis Semalari-
http://www.customs.go.kr/engportal/cm/cntnts/cntntsView.do?mi=7315&cntntsld=2336

Kore Istatistik Arastirma Enstitiisii (Korea Statistics Research Institute)- https://kostat.go.kr/asde

Kore Ingaat  Endiistrisi Dernegi  (Korean  Construction  Industry  Association)-
https://www.cak.or.kr/index.do
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https://www.Kita.org/
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